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  به نام خداوند بخشنده مهربان

  

  

 

 :مقدمه

 علیرغم تاکید فراوان فعالان حوزه کسب و کارهاي دیجیتال بر اهمیت محتوا و توجه ویژه اي که در چند

 از نظریه هاي کاربردي بصورت تجمیعی  ساله اخیر بر اهمیت محتواي دیجیتال شده است، متاسفانه منابعی

 در این خصوص وجود ندارد و یا کمتر یافت می شود لذا اینجانب بر آن شدم بر اساس تجربیات چندین

 ساله خود در تولید و انتشار محتواي دیجیتال بخشی از راهبردهاي تولید و انتشار محتواي دیجیتال را در

 امید است مورد توجه همکاران عزیز قرار گیرد و به پشتوانه همراهیقالب جزوه ات کاربردي ارائه نمایم که  

 و ارائه نظرات ارزشمند شما عزیزان همراه بتوانیم نسخه هاي بعدي این جزوه را با سرفصل هاي کاربردي

   .تر به همراه مثال هاي مفهومی ارائه نماییم

 یدوارم بازخورد هاي مخاطبان عزیزیقینا جزوه حاضر داراي نقص ها و کاستی هاي متعددي است که ام

 در رفع کاستی ها و افزایش کیفیت نسخه هاي بعدي موثر باشد و بتوانیم گامی کوچک در ارتقاء کیفیت

  .حوزه نشر دیجیتال برداریم

  

 

 96زمستان  –محمد هادي بیات             

  روزنامه نگار، فعال حوزه فناوري اطلاعات، فرهنگ و رسانه             
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  و تبلیغاتی تدوین و ارسال کنیم؟  رگذاریتأث  یامک یمتن پچگونه یک 

  : محمد هادي بیات   و تدوین  بازنویسی  ، آوريگرد

  

  اي بر بازاریابی پیامکی  مقدمه

  ن یمخاطب ي را بر رو ری تأث نیشتریب که باشد  يطور ستیبای و ساختار متن آن م  امک یپ يمحتو بدیهی است 

است که   ی غاتیتبل يها امکیارسال پ غاتیو تبل یابیبازار ي روش ها ن یاز پرکاربردتر ی کی امروزه داشته باشد.

بلحاظ ساختار با پیام هاي منتقل شده بر بستر شبکه هاي اجتماعی مشابهت بسیاري دارد. در اینجا مهم است  

جتماعی قابلیت که بدانید چطور یک پیام تبلیغاتی تدوین نمائید که البته روي بستر موبایل و شبکه هاي ا

  ي کسب و کارها يبرا ییبالا يبا هوشمند  ستیبایم  یغاتیتبل امکیمتن پ نیبنابرا انتقال و ارائه داشته باشد.

  متفاوت نگارش شود. 

  

  ی امک یپ یاب یبازارمفهوم 

  یجهت معرف یغاتیتبل امک یپ ارسال . رودی بشمار م ی ابیدر بازار د ینسبتا جد  ي اشاخه ی امکیپ یابیبازار

  . کند ی م ک ینزد تانیغات یاندك، شما را به اهداف تبل يانه یمحصولات و خدمات، راهکار مناسب است که با هز

  امک یپ ، ییابتدا قهیدق 3در  ن، ی% مخاطب90منتشر شده است،  Dynmark.com تیکه در سا ي آمار طبق

  یامکیپ ی ابیاز بازار توانی آمار موثق، م نیبر ا هیبا تک ن،یبنابرا .خوانند ی اند را مکرده  افتیکه در يا یغاتیتبل

   گرفت.  یخوب جه ی بازخورد و نت

  

  ریابی پیامکی براي کسب و کار من مفید است؟اآیا باز

  نیپاسخ ا اگر کسب و کارها کاربرد دارد؟ يهمه  ي ، برا ی امکیپ یابیبازار ایکه آ د یآی م ش یسوال پ نیا حال

  کند؟ ی گوناگون کمک م  يکسب و کارها  غاتیبه تبل ، یابینوع از بازار ن یسوأل مثبت است، چگونه ا

  يو نحوه  یامکیپ یابی کاربرد بازا ی چگونگ  تا کرد؛ م یاز اصناف مختلف مطرح خواه ییهامطلب مثال  نیا در

سبب رونق    یامکیپ  یابیکه بازار  ییو کارها  کسب  .م یکن  یرا از جوانب مختلف بررس   ی غاتیارسال اس ام اس تبل

  آنها خواهد شد! شتریب



 نسخه اول   –  پیامکیبازاریابی    -دیجیتال مارکتینگ    فنون  یآموزشجزوه                                                                                 

 

٣ 
  موسسه فرهنگی دیجیتال درگاه افق رسانه مرکزي     گردآوري، بازنویسی و تدوین: محمد هادي بیات 

                www.Bayat.id.ir                                                                                   www.DORM.org.ir 

اصناف که   نیاز ا یکی  خدمات و محصولات خود دارند؛  ي برا یامکیپ غاتیبه تبل  ازیمختلف ن يو کارها کسب

 از هستند. ییمایآژانس هواپ د،ینمای م  یخود را اطلاع رسان ریمتغ يهامتیبه صورت مداوم، خدمات و ق

انتخاب   ن یاز بهتر یکی  ی جینقشه و ارسال تدر ي ارسال از رو ، ياامکان ارسال منطقه  ، یامکیامکانات سامانه پ

  است. ییمایآژانس هواپ يها برا

  

  یی مایدر آژانس هواپ  امکیپ کاربرد

  د یجد  يدر خصوص تورها یرساناطلاع  

 در فصول مختلف سال  فاتی و تخف شنهاداتیپ  

 ووچر ( يارسال شمارهVoucherتور  ای ط ی) و بل  

 پرواز مسافران ا یتورها   خیتار ي ادآوری  

 س یو استفاده از وب سرو امکیپ قیاز طر ان یمسافران و مشتر یارسال اطلاعات پرداخت  

 انیمشتر ي لوکس برا  يارسال تورها VIP کوتاه  ام یپ قیاز طر  

  

ارسال   یقشر خاص يخود را برا یغاتیکه درنظر دارند، اس ام اس تبل یمشاغل ی تمام يبرا یامکیپ یابیبازار

  کاربرد خواهد داشت. ند،ینما

  

  ی شیآرا  يسالن ها يبرا یغاتیتبل امکیپ  يایمزا

  امک یپ  ارسال  است.  یش یآرا  يهاصنف سالن  يکوتاه، برا   ام یبا استفاده از پنل پ  یامک یپ  یابیاز بازار  يگر ید  مثال

خدمات   نکهیتوجه به ا با .باشد یها مناسبت م شگاهی آرا يبرا تیسن و جنس کی بخش تفک قیاز طر یغاتیتبل

  ی امکیپ غاتیتبل توانند یم  ، یشیآرا يهاسالن شده هستند؛ ک یتفک انیبانوان و آقا ي برا یشگاهیو آرا ییبایز

افراد را از   تیصورت که جنس نیبد  ند؛ یارسال نما ت یسن و جنس يشده  کیخود را با استفاده از بانک تفک

طور مثال    به  کنند.  يلترگذار یف  زیسن را ن  يبر رو   کنند،ی که ارائه م   یجدا نموده و براساس نوع خدمت  گریکد ی

  ی غاتیتبل  امک یشهر تهران، پ ي ساله  40تا  20بانوان  ي در خصوص خدمات ناخن را دارند، برا غی اگر قصد تبل

  .کند ی م فا ینقش خود را ا یامکیپ یابیدر بازار  تیسن و جنس کیصورت، تفک نیبد  ارسال کنند.
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  های رسانو اطلاع   یامکیپ  یابیبازار

تا به حال   قطعا  محصولات است. ا یخدمات  يدر مورد ارائه  یاطلاع رسان یامکیپ ی ابیاز بازار يگر ید نوع 

فروشنده از شما خواسته است تا کد   ، يموارد نیچن  در  د؛یاده یرا خر شوند ی م یرا که شامل گارانت  ی محصولات

  ی اعتبار گارانت  خیتار  ،یمتن  امکیاز ارسال پ  بعد   .د یینما  امکیخاص پ  يامحصول را به شماره  يدرج شده بر رو 

  امک یفراپ امک یدر سامانه پ ی مانند کدخوان و کد ده ی امکانات . گرددی شما ارسال م ي اطلاعات مشابه، برا ای

از   یارسال يکدها لیامکان تحل نکهیا ای و  را دارند. ی کد گارانت د یتول  تیکار قابلوجود دارند که به صورت خود

  يشماره  به  را ) …و  ير یگ یکد پ ا ی( ی کد گارانت انیصورت که مشتر نیبد  ماژول کدخوان وجود دارد.  قیطر

اطلاعات مربوط به آن    يحاو   امکیبلافاصله، پ  و  کرده؛  امکیکالا، پ  يدرج شده بر رو   امکیسامانه پ  یاختصاص

  .کنند ی م  افتیهمراه خود در ن تلف  يکد را بر رو 

  

  مه یصنف ب يبرا یامکیپ  یابیبازار

کوتاه و به صورت    امیپنل پ  ق یشما از طر  یامکیپ  یابیبازار  اد یبه احتمال ز  د،یهست  يامه یشما جزو اصناف ب  اگر

  د یتوانی م  امک، یدر پنل اس ام اس فراپ  د یسررس   امکیاستفاده از امکان پ  با  .باشد یها م   یارسال انواع اطلاع رسان

کوتاه    امیپنل پ  يها  رشاخهیاز ز  زیموارد ن  نیا  .د یرا به کاربران خود ارسال کن  مهی ب  د یمختلف سررس   يهاخیتار

 وب .باشد ی م یخدمات و اطلاع رسان يآنها، ارائه تیمتن و ماه اما گردد؛ی محسوب م یغات یتبل امکیو پ

  ی ابیدر بازار ي اریهستند که کاربرد بس ی) از جمله امکاناتAPI(  يآیپي ) و اWeb Services( سیسرو

  ي که از فناور  ییدر همه کسب و کارها  ی امکیپ  یابی نوع از بازار  ن یا  دارند.  یغاتیو ارسال اس ام اس تبل  یامکیپ

    کاربرد دارد.  برند،ی روز بهره م 

  

  امک یاز کاربرد پ ییهانمونه  يتنها د،یکوتاه ذکر گرد امیپنل پ قیاز طر یامکی پ یابیکه از بازار ییها مثال

  .باشد ی به انواع کسب و کار م  م یاست که قابل تعم یغاتیتبل

  

ارسال شود تا بازخورد مناسب   ذکر شده در ادامه مقاله طبق اصول د یبا یغاتیتبل امکیذکر است که پ انیشا

دست    نیاز ا  ینکات  و  باشد   يد یکلمات کل  يحاو  د یبا  رگذاریتأث  یغاتیتبل  امکیمثال متن پ  يبرا  را داشته باشد.

بازخورد معکوس، شاهد  افتیصورت، علاوه بر در ن یا ریغ در  ؛ گردد تیرعا یغات یتبل امکیدر نوشتار پ د یبا

  اه یس  ستیل شیافزا با و بود میاند، خواهنموده  یغات یتبل امک یکه اقدام به قطع پ ینیتعداد مخاطب شیافزا

  بدل خواهد شد! ی غاتیحل تبلراه  ن یبه آخر ،یامکیپ ی ابیمخابرات، عملا بازار
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  اهمیت محتوا و ساختار پیام

عکس تمامی روش هاي تبلیغاتی و بازاریابی دیجیتالی که می توان از فونت و زیبایی هاي بصري و حتی  بر

کاراکترهاي  چند رسانه اي مثل تصویر و فیلم استفاده کرد در این روش تنها فرصت استفاده از محتوا و بعبارتی  

از اهمیت دوصد    در اینجا نیز   دي دارد که در سایر روش هاي تبلیغاتی اهمیت زیا  نکته وجود داشته و این    متنی 

  چندان برخوردار خواهد بود. 

  

  از تاثیر کلمات کلیدي غافل نشوید

  غ ی قسمت تبل نیمهمتر ،غ یمتن تبل ي د یکل یا کلمات کلمه ،یابیو بازار غاتیدر تمام انواع تبل ی به صورت کل

  امک یمتن پ ک ی  جادیا  باعث تواند ی م  ی غاتیتبل امکیدر پ يد یکلمات کل حیشک استفاده صح بدون .باشد ی م

اس ام اس   کیباشد نسبت به  یمناسب دواژهیکل يکه دارا  یغاتیاس ام اس تبل کی .شود رگذاریتأث یغاتیتبل

  و بدون شک روي مخاطب نیز تاثیر بیشتري خواهد گذاشت. خواهد شد  ده ید شتر یب ی معمول  یغاتیتبل

  

  ي دیکلمات کل فیتعر 

شرح خدمات، محصول و کسب و کار   ي اصطلاح منحصر به فرد است که برا کی  قتی در حق  يد یکلمه کل کی

  ي قدرتمند برا  يابزار  توانند ی م  زین   امکیدر پ  يد یکل   کلمات  .شودی استفاده م  یغات یاس ام اس تبل  کیشما در  

 تواندی درآمد م  شیعلاوه بر افزا رگذاری تأث ی غاتیتبل امک یمتن پ ک ی موفق باشند. یغات یتبل ن یکمپ ک ی جادیا

علاوه بر اس    ي د یکل  کلمات  کمک کند.  ز یفروش و گسترش بازار ن  شیبرند، افزا  شتر یبه شناخته شدن هرجه ب

  دارند.  ي ادیز  ي استفاده ها  زین   نگیمارکت  ن یاز جمله آنلا  یابیفروش و بازار  گر ید  ي در حوزه ها  ی غاتیام اس تبل

  برخوردار است.  يا  ژهیو   تیکلمات از اهم  نیو بکر بودن ا  يد یکلمات کل  جادیخلاقانه در ا  ي ها  دهیاز ا  استفاده

  

  ی غات یتبل   امکیدر پ يدیساختن کلمات کل  يبرا هیپا نکات

  ان یموفق به مشتر  غاتیبه ارائه تبل  تواند ی شما م  یغاتیاس ام اس تبل  يمناسب برا  ي د یکلمات کل  ستیل  انتخاب

خدمات   ا یمحصولات  افتن ی يبالقوه شما برا  انیکه مشتر ی طیبا شرا د یشما با يد یکل کلمات کمک کند.

  مک ایمتن پ ک یمناسب و  دواژه یکل ک یداشتن   ياصل مهم برا چند  کنند، مطابقت داشته باشند. ی استفاده م

  : میکن یرا در ادامه مرور م رگذاریتأث  یغاتیتبل
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 د یخود فکر کن ي به مشتر هیواژه، شب   د یکل ک ی جاد یا يبرا !  

 رد یگی شاخه ها قرار م  نیاز ا  ک یکه در هر    ی سپس عبارات  د،یسیخود را بنو  ت یفعال  یاصل  يها  شاخه  

  .د یکن ییرا شناسا

 خود از آن استفاده   از یشرح ن ي بالقوه برا  ي مشتر ک ی که  د یابیرا ب یآنها کلمات  ن یاز ب د یکن  یسع

  خواهد کرد. 

  ستیبه ل امکیارسال پ تواند ی م يمشتر  يمهم برا يپنل اس ام اس نکته  کیمثال : در هنگام فروش  يبرا

  امک یمتن پ  کی  جادیسبب ا تواند ی مخابرات م ستی واژه بلک ل د یاستفاده از کل جهی نت در  مخابرات باشد. اهیس 

  شما گردد.  ي برا رگذاریتأث  یغاتیتبل

  

  !دیانتخاب کن غیرا متناسب با موضوع تبل یغات یتبل امکیدر پ يدیکل کلمات

تر  خاص  يد یاز کلمات کل استفاده محصول خاص علاقه مند باشند. ک یهستند که ممکن است به  یانیمشتر

است که منحصر به    یخدمت ا یمحصول و  ياست که متن شما فقط برا یمعن ن یبه ا یغات یتبل امک یدر پ

از حد خاص باشند، ممکن است بازار هدف شما  شی ب ي د یکه اگر کلمات کل د یداشته باش  ادیبه  اما شماست.

جامعه هدف بزرگتر، از کلمات    ي برا  رگذار یتأث  یغاتیتبل   امکیمتن پ  ک یداشتن    يبرا   جه ی نت  در   را کوچکتر کند. 

  .د یاستفاده کن يترعمومی  يد یکل

پیشنهاد می شود برجسته ترین برتري کالا یا خدمات خود را بعنوان کلمه یا کلمات کلیدي در ابتداي متن  

بیاورید و فراموش نکنید این عبارت باید توجه مخاطب را بخود جلب کند و در میان صدها پیامک تبلیغاتی  

  روزانه یک وجه تمایز واقعی بحساب آید.

  

  هاآن  نیو انتخاب بهتر  یغاتیتبل امکی در پ  يدیکلمات کل تست

ارسال کرده و بازخورد آنها را با   ی غاتیرا در چند اس ام اس تبل نیمنتخب د یتوان ی م ي د یکلمات کل نیب از

  ی غاتیواژه و متن تبل د ی کل يتعداد معدود  د یتوانی هر شاخه از کسب و کار خود م يبرا  .د یکن سهیمقا گریکد ی

سامانه   ک یبا استفاده از  تینها در  .د ییها استفاده نمامختلف از آن  يهاکرده و در مناسبت جاد یگذار ا ریتاث

  .د یخود را شروع کن  ی غاتیتبل نیکمپ  د یتوانی مناسب م امکیپ
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  آشنایی با ساختار متن پیامک

  باشد: ساختارمند  چهارچوب زیرباید منظم و طبق متن پیامک تبلیغاتی عموما 

  

  با استفاده از کلمات کلیدي ( هویت )  یغاتی شعار تبل ایقسمت اول: برند 

تا هر بار   شودیامر باعث م نیا .د یینما هیته یمختصر و جذاب ی غاتیخود شعار تبل يها امیپ يبرا د یکن یسع

  د یفکر خواهند کرد که شا  نیقطعا، به ا  آنها  .افتند یخدمات شما ب   ادیبه    نند یشعار شما را بب  ،یامکیپ  نیمخاطب

خواهد    يادیشما، به مردم کمک ز   یشعار و برند به معرف  ن،یبر ا  علاوه  باشد.  د یلازم و مف  شانیخدمات برا  نیا

  .شودی م  امکیپ ن یمخاطب يبرا یغات یتبل ي ها امکیپ ریاز سا ترتیشما با اهم ام یکرد و پ

  

  انگیزش )جلب توجه و (  خدمات خاص ای ی ژگیو ان یقسمت دوم: ب

  دتان یخدمات جد   ا ی  و  د؛ یکن  ی موضوع را اطلاع رسان  ن یو ا  د ییرا برگزار نما  ي جشنواره ا   د یخواه  ی مثال م  يبرا

که   ییخاص خود را با استفاده از کاراکترها ی ژگیبرند، و یبهتر است، پس از معرف ن یبنابرا د؛یینما یرا معرف 

  . د یسیقبلا گفته شد، بنو

  

  ( ارجاع )  قسمت سوم: نحوه سفارش محصول و ثبت درخواست

 توانند ی م   ای  محصول خود را سفارش دهند؛  توانند،ی م  امک یپ  نیاست که مخاطب  ياخدمات شما به گونه   چنانچه

درج   امکیشما ثبت کنند، روش آن را در قسمت سوم پ ستمیشماره خود را در س  ،یبا ارسال شماره خاص

  .د یینما

  

  ( ردپا و جلب اعتماد )  قسمت چهارم: ارتباط با شما

کار   ن یا .د یسیخود را بنو یشبکه اجتماع نک یل ایو  تیشماره تماس، آدرس سا امک، یقسمت آخر متن پ در

داشته   ي شما جذب مشتر امکیپ د یخواهی اگر م ن،ی بنابرا خواهد داشت. ییبالا ر یتأث يدر جلب اعتماد مشتر 

  .باشد ی م  یالزام  امکیدر پ یارتباط ياز راه ها یک یباشد، درج 
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  فاکتورهاي کلیدي در تدوین متن پیامک تبلیغاتی 

  الف) شناخت محصول 

  ب) شناخت مخاطب

  ج) هماهنگی با استراتژي تبلیغ و بازاریابی 

  

  ی غاتیتبل امکیزمان ارسال پ نی بهتر ییشناسا

کار   ن،یبر ا علاوه متفاوت باشد. تواند ی هر مجموعه م  تیفعال ي نه یکوتاه بسته به زم امیزمان ارسال پ نیبهتر

کوتاه مؤثر   امیساعت مناسب ارسال پ ن ییتع يشما برا حیصح  يز یدر برنامه ر تواند ی م یامکیسامانه پ کیبا 

  باشد.

  

  !د یبه ساعت ارسال توجه کن الف)

  ت یمحدود  شماست. غاتیتبل ت یدر موفق ل یموارد دخ ن یاز مهمتر ی کی یغاتیتبل  امک یپ کیارسال  ساعت

  ن یقوان  تیپنل اس ام اس ملزم به رعا  کی شده و کاربر    ب یتصو  ی امکیدر سامانه پ  نکه یساعت ارسال علاوه بر ا

به جرأت بتوان گفت   د یشا دارد. ياژه یو ي ها تیمحدود زیجامعه ن ک یاز نظر عرف  باشد،ی مربوط به آن م

  خارج از ساعات مناسب باشد.  يها  امیارسال پ  تواند ی م  نیاز طرف مخاطب  یغاتیتبل   امکیقطع پ  لیاز دلا  یکی

  

  !د یهدف را بشناس  نیمخاطب ب)

به صنعت    بسته   است.  ت یحائز اهم  ار یکوتاه از نقطه نظر بازار هدف مربوطه بس  امی زمان ارسال پ  ن یبهتر  یبررس 

   متفاوت باشد. تواند ی م غاتیخدمت مورد نظر، زمان مناسب تبل ای

روز و ساعت   تواند یم  ق یتحق ی خدمات منزل را دارد، با کم يارائه  يبرا غاتیکه قصد تبل  ي مثال فرد يبرا

  غات، یتبل نیمخاطب یط یشرا ن یچن در  نوروز انتخاب کند.  د یمانند ع یلات یتعط ام یبه ا کی ارسال خود را نزد

خود   غ ی تبل ي رستوران برا ک ی ن یهمچن به خدمات مذکور دارند.  ي شتر یب ازیسال قطعا ن ي عاد ام ینسبت به ا

  یی فست فود در ساعات ابتدا ک ی غ یتبل  افت یدر د یشا را انتخاب کند؛  ییغذا يهابه وعده  کیساعات نزد د یبا

  نباشد. ند یچندان خوشا نیمخاطب  يصبح برا
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  رگذار یتأث یغات یتبل  امکیپ  و ارسال در مورد نگارش یو اصول کل قواعد

  

  ی عدم استفاده از کلمات تخصص  -1

خود    يحرفه   ی خود از کلمات تخصص  امکیدر متن پ  د یاست که نبا  نیا  باشد ی م  تیحائز اهم  اریکه بس  يانکته 

نداشته باشند، اما   یدر مورد آن کلمه تخصص  یشما اطلاعات چندان امک یپ نیمخاطب د یشا .د ییاستفاده نما

استفاده   امک یکه در متن پ يامتوجه مفهوم کلمه  چون  دارند؛ از ین د یدهی که شما ارائه م ی واقعا به خدمات

  . رند یگی م دهی و خدمات شما را ناد امکیپ  ن،یبنابرا شوند،ی نم د،یاکرده 

  

  اهمیت رعایت قواعد دستوري و نگارشی  -2

نداشته باشد و ساختار و قواعد    ییگونه غلط املا  چی که ه  د یکن  م یخود را تنظ  یاس ام اس ارسال   يبه نحو  د یبا

  ایممکن است مخاطب شما را گمراه کرده و  یهر اشتباه رایشده باشد . ز  تیدر آن رعا ی دستور زبان فارس 

ضمنا فراموش نکنید که لحن پیام    نشود.   عداشتن اشتباهات فراوان مورد قبول واق   ل یشما از نظر او به دل  غ یتبل

  شما بسته به مخاطب و نوع محصول یا خدمت باید نه خیلی صمیمی و نه خیلی جدي، رسمی و خشک باشد. 

  

  و اشاره به اصل موضوع استفاده از ادبیات صریح  -3

و واضح    می مستق  ح،یاصل صر  د یخود هرگز نبا  یغاتیتبل   امکیدر پ  رد، یصورت گ  می به شکل مستق  د یبا  غاتیتبل

  ه یمتن بدون حاش  يدهند که دارا  ی قرار م رش یرا مورد پذ  یغاتیمخاطبان، تبل  شتر ی. بد یبودن را فراموش کن

حالت مخاطب شما بدون   نی. در انند ک  یرا به مخاطب القا م یروشن و واضح غاتیتبل  ت،یواقع  انیبوده و با ب

  دهد.   ی شما واکنش نشان م یغاتیتبل امکیبه پ یمعطل

تواند در    یم   یغاتیتبل  امکیداشته باشد. پ  ياثر گذار  زین  يو بصر   ینیتواند به شکل ع  ی م  زین  یامکیپ  غاتیتبل

اگر مخاطب احساس کند که گمراه شده  قرار دهد.    ر یبخشد و مخاطب را تحت تاث  تینیرا ع  ریقالب متن، تصو

است یقینا نسبت به پیام شما گارد منفی خواهد گرفت پس باید سعی کنیم شفاف و مفید اطلاعات لازم را به  

آوري  ضمنا فراموش نکنید که باید فایده استفاده از محصول یا خدمات خود را در پیامک یاد  مخاطب بدهیم.

  کنیم به شکلی که نظر مخاطب جلب شود. 
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  ي بر رو  هی که عکس هد   ام یپ  نیا  ان یو با ب  د یرا داشته باش   هی آتل  کی  یغاتیتبل  امکیپ  د یبخواهمثال چناچه    يبرا

به   هی عکس هد  ک یاز  ي و بصر یذهن  ر یتواند تصو ی شماست. م ی عروس  ي ا  هیآتل  ي عکس ها هیهد  ،یشاس 

یا بطور مثال اگر قرار است براي مسواك یا خمیر دندان تبلیغ کنید، می توانید به این نکته   بدهد. يمشتر

اشاره کنید که استفاده از مسواك یا خمیر دندان شما مخاطب را از مراجعه به دندانپزشکی و تحمل دندان  

  درد بی نیاز می سازد. 

  

  کوتاه و مختصر و مفید حرف بزنید  -4

نقطه   ک ی ی غاتی تبل امیهر پ  د ی. در نظر داشته باش د ینمائ ان یب د یخود را کوتاه، مختصر و مف یغات یتبل امکیپ

  ام یپ  د یبا  د یبهره را ببر  نیشتریشود ب   ی شما داده م  اریفرصت محدود که در اخت  نی از ا  د یبا  ن یدارد. بنابرا  انیپا

البته محدودیت تعداد کاراکتر نباید  نماند.    ی او باق  يا بر  ی سوال   ي تا جا  د یبه مخاطب القا نمائ  یخود را به درست

 باعث شود مبهم و غیر مفید پیام بدهید و در این حالت فرصت اطلاع رسانی به تهدید دیگاه بد بدل میشود. 

  یگنجد. م ی با تعداد کاراکتر محدود نم ی غاتیتبل امکیپ ک یاست و در  یشما طولان غات یکه تبل ی در صورت

  نیو از ا د یکن جاد یرا با مخاطب ا ي شتریشماره تماس ارتباط ب ایادرس و  ای لیم یا ت،یادن سابا قرار د د یتوان

   .د یآمده به نحو احسن استفاده نمائ شیفرصت پ

  

  ! دیمتن را در نظر داشته باش يکلمات ابتدا  ژه یو  ریتاث  -5

از شماره سامانه  اس ام اس   ی متن است که حت يابتدا ي کلمه  کند یکه مخاطب به آن توجه م ي زیچ ن یاول

تا مخاطب جذب   د یکن ن یمتن خود را ماهرانه تدو یی ابتدا ي چند کلمه  د یشما با ی عنی نیهم مهم تر است.ا

  ده یشما رس   یغاتیمتن تبل  انیمخاطب شما به پا  اگر  شما داشته باشد.  غاتیبه خواندن تبل  لیشود و تا انتها تما

باید مانند یک بوکسور در همان ابتدا حریف    .د یکرده ا  افتیبازده را در  نیو بهتر   د ی % موفق شده ا90  یعنیباشد  

  . داردرد بوکسورها  بسه کلمه ابتداي متن شباهت به همان مشت هاي اولیه نخلاصه اینکه را ناك اوت کنید. 

  

  خاص  ي استفاده از کاراکترها  -6

مخاطب جالب و برجسته باشد، حتما   يبرا  شتریشما، ب  امکیمهم پ  يو عبارت ها  فاتی آنکه خدمات، تخف  يبرا

صورت   نیرا به ا ی باور نکردن فی مثال عبارت تخف ي برا   .د ییمانند   { ، * ، ” استفاده نما یی از کاراکترها

  * یباورنکردن  ف ی: *تخفد یسیبنو
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  امک یساختار متن پالزام به رعایت  -7

تک  که خواندن تک  لی دل نیباشد، به ا یطولان یلیخ د یشما نبا یغاتیتبل امکیکه متن پ د ینظر داشته باش  در

که در   ی بیقسمت مهم را با ترت  4 ستیبای شما م نی بنابرا افراد خارج است. ياز حوصله  ی غاتیتبل يها امکیپ

  :د ییخود درج نما امک یآمده است، در پ ریز

  یغاتی شعار تبل ایقسمت اول: برند 

  خدمات خاص ای ی ژگیو ان یقسمت دوم: ب

  قسمت سوم: نحوه سفارش محصول و ثبت درخواست 

  قسمت چهارم: ارتباط با شما

  

  امک یزمان ارسال پ -8

  برخوردار است.  ییبالا تی هم از اهم امکیزمان ارسال پ ، انتخابرگذاریتأث یغاتیتبل  امکیمتن پ تدوین از  ریغ

در زمان استراحت و خواب آن ها باشد،   ای نیمخاطب يپرمشغله  يشما در زمان ها امک یزمان ارسال پ اگر

 برند شما داشته باشد. غ ی تبل يبر رو  ی منف ر یممکن است تاث و قطعا مورد توجه آن ها قرار نخواهد گرفت.

  میتا انیکار و نهار) و بعد از ظهر (پس از پا نیخود را ظهر (زمان استراحت ب يهاامک یپ شودیم شنهادیپ

  .د یی) ارسال نمايادار

  

  مشتري  نام از استفاده  –9

استفاده   امکیپ يدر ابتدا يشما هستند، حتما از نام مشتر انیآشنا ایسابق و  انیشما مشتر نیمخاطب اگر

این شخصی سازي پیامک   داشته باشد. امکیبه آن پ یتا مخاطب توجه خاص گرددیکار باعث م نیا .د یینما

مشتري  "تلخ بودن طعم پیامک هاي تبلیغاتی را خواهد کاست. در حالتیکه هیچ نامی از مشتري نداریم عبارت

  در متن معجزه خواهد کرد.  "همکار محترم"یا  "عزیز

  

  انتخاب جامعه هدف متناسب  -10

  ي دارا  ا یدارد. آ  یشما چه مخاطبان  ی غاتیتبل   امکیکه پ  د یمشخص نمائ  د یخود با  ی غاتیتبل  امک یقبل از ارسال پ

  از ین  ی تیجنس  کی شما به تفک  غ یو تبل   امی. پد یباش   یمخاطبان عام م   يکه دارا  نیا   ایو    د یهست  یمخاطبان خاص
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  امک یقبل از ارسال پ نیخورد؟ بنابرا یاز مردم م ی به درد چه گروه ان؟یآقا ایدارد مخصوص بانوان است و 

  ن یو مشخص کردن ا ي اگر بدون هدف گذار رایز د ی گروه هدف را مشخص کن  قی به طور واضح و دق ی غاتیتبل

  ي ادیمقدار ز  د،یبپرداز  یغاتیتبل  امکیخواهد خورد به ارسال پ  يخدمات شما به درد چه افراد   ایکه محصول و  

  ي ها ي به شکل دسته بند  د یبا نیداد بنابرا د یرا از دست خواه د یا موده ن امکیکه صرف ارسال پ يا نه یاز هز

و محصولات خود را منحصرا    د یده   ب یرا ترت  ی کنند دفترچه تلفن   افتیشما را در  امیپ  د یکه با  ي مشخص از افراد

  . د یبه آن ها ارسال کن

بهتر  باشد،ی م یخاص تیو جنس یکه مناسب رنج سن د یهست ی خدمات ایمحصول  يشما ارائه دهنده  چنانچه

  .د ییاستفاده نما باشد،ی کوتاه م  امیپ هاي  سامانه اکثر از امکانات ی کیکه  ت یاست از ماژول سن و جنس

که در   ییبهتر است با استفاده از بانک شماره ها پس  د؛یهست يگاز  يکولرها يدکننده یمثال شما تول يبرا

  ي ادیز  ي ها  يکار مشتر   نیا  .د ییرسال نماخود را به مناطق جنوب کشور ا  يها  امکیقرار دارد، پ  امکیسامانه پ

خواهد شد و هم   رگذاریتأث ی غاتیتبل امکیاصول هم متن پ ن یا تیرعا با خواهد کرد.  تیرا به سمت شما هدا

  نمود.  د یکسب خواه امکیاز ارسال پ ي بازخورد بهتر

  

  شتری ب يگذار  ریاستفاده از پنل اس ام اس ثابت و تاث -11

خواندن    ت یندارد و آن ها در اولو  ر یاز جانب آن ها تاث  امک یناشناس و ارسال پ  يشماره ها  ز، یشما ن  ي برا  قطعا

زودتر به آن   د یکن  یم  یفرستد سع ی م ام یبه شما پ ییکه شماره آشنا  یزمان یول رد یگ ی از طرف شما قرار نم

استفاده از پنل اس ام اس ثابت و   ،فتشدن قرار خواهد گر ده یخواندن و د تی و آن را در اولو د یپاسخ ده

  ي رگذاریخوانده شدن و تاث  نیو هم چن  نانیحس اطم  جاد یبر ا  ي ادیز  ر یتواند تاث  یشماره ثابت م   کی مشخص با  

  ی تواند باعث بازده  یپنل اس ام اس مخصوص خودتان م  ک ی  ه یته  نی. بنابراردیتر از طرف مخاطب قرارگ  عیسر

با در دست داشتن آن   د یداشت غ یبه تبل ازیشود و شما هر زمان ن نیخاطبم يبر رو شتریب ي رگذاریبهتر و تاث 

  . د یبپرداز ام یبه ارسال پ

  

  انگیزش اشتیاق مشتریان بواسطه پیامک  -12

  الف) تخفیف براي مشتریان وفادار

  ایجاد باشگاه مشتریان، در نظر گرفتن نظام امتیاز بندي و تخفیفات ویژه براي مشتریان وفادار 
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  پیشنهادات ویژه ب) 

  بوسیله پیامک می توانید پیشنهادات ویژه خود را در سریع ترین حالت ممکن به مشتریان برسانید.

  ج) جدول زمانی فروش و تخفیفات

  براي اینکه مشتریان از برنامه ریزي و رویدادهاي کسب و کار شما آگاه شوند.

  د) برنامه هاي وفاداري 

  حتی براي مشترین پیامک و برگزاري مراسم جشن و نشست عمومی در نظر گرفتن هدایاي هرچند کوچک 

  ه) محصولات و خدمات جدید 

مشتریان می توانند در سریعترین حالت ممکن از محصولات جدید آگاه شوند و به کانال هاي اطلاع رسانی  

  براي اطلاعات تکمیلی مراجعه کنند.

  و) وضعیت سفارش و تحویل 

لی را به مشتري ارائه می دهند می توانند وي را از مراحل طی شده و  هایی که خدمات یا محصوسازمان 

  وضعیت فعلی ارائه خدمات و یا تحویل محصول مطلع سازند.

  ز) تبریک و تسلیت 

  ارسال پیامک هاي سفارشی براي مشتري مثلا تبریک تولد 

  ح) نکات کاربردي و اخبار 

با اطلاع رسانی تلفیق کرد و براي مشتري پیامک هاي  بر اساس استراتژي بازاریابی میتوان محتواي تجاري را 

  با این مضامین ارسال نمود. 

  

  خودتان را جاي مشتري بگذارید  -13

طبیعتا در هنگام تدوین متن تبلیغاتی باید خود را جاي مشتري بگذاریم و بدانیم چه زاویه اي از این موضوع  

  و پیامک چه منفعتی براي مشتري دارد.  مهم استبراي مشتري  
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  یک فراخوان براي مخاطب داشته باشید  -14

باید همیشه به مخاطب انجام یک کار را پیشنهاد دهید و این را در قالب فراخوان مشخص انجام دهید. این  

مات بطور صریح  مثلا توصیه به خرید کالا یا خد  موضوع در تاثیر گذاري پیام اثر فوق العاده اي خواهد داشت.

  می تواند تاثیر بیشتري بر مخاطب داشته باشد.

  

  براي پیشنهاد خود یک مهلت تعیین کنید  -15

باید همیشه مشتري را در این وضعیت قرار دهید که الان وقت انتخاب است و این پیشنهاد ویژه تا زمانی  

همین نموضوع مخاطب را در موضعی قرار خواهد داد که به پیشنهاد شما عمل  خاص مهلت خواهد داشت.

  کند.

  

  الزام وجود استناد، منطق و استدلال  -16

مثال استفاده از نظرات   يبرا د،یاثبات کن یو شواهد واقع لیرا با دلا تانیگفته ها د یها با یدر آگه شهیهم

کار حس اعتماد    نیشما داشته باشد که ا  ی غاتیتبل  ی متن آگه  یدر بازده  ییبسزا  ریتواند تاث   ی م  ی قبل  انیمشتر

خواهد داشت    یرا در پ  ي بهتر  جهیو بنام ، نت  رمشهو  انیآورد. استفاده از نظر مشتر  ی را در خواننده به وجود م

    روند. ی کنند و به سمت آن محصول م  یافراد به استناد نظرات آنها اکتفا م رایز

  

  کاربران به پیامهاي تبلیغاتی توجهی نمی کنند؟ چرا 

  ن یاز مخاطب  یبرخ  یت ینارضا  شیباعث افزا  یامکیپ  ي هاگذشته، استفاده نادرست از امکانات پنل  يهاسال  یط

  ی غاتیتبل امک یپ افتیجهت عدم در مات یاقدام به انجام تنظ ن یاز مخاطب ياریرو بس نیا از است؛ ده یگرد

  از علت هاي کاهش توجه مخاطبان به پیامک هاي دریافتی میتوان به موارد ذیل اشاره نمود: اند.نموده 

  

  در زمان نامناسب   یغاتیتبل امیپ ارسالالف ) 

  شیمورد باعث افزا نیا ند؛ینمای خود را در زمان نامناسب ارسال م یغات یتبل امیمشاغل، پ  ن یاز صاحب ياریبس

عموم   ي شب برا مه ین ایدر زمان استراحت و  یغاتیتبل  ام یپ افتیکه در چرا است؛ ده یگرد نیمخاطب یتینارضا

  خواهد بود.  ند یمردم، ناخوشا
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  یغاتیتبل امیباره پ نیارسال چند ب) 

  که  گردد ی بار ارسال م  ن یچند  امیکوتاه هر پ امیپنل ارسال پ يهااختلال در سرور  ل یاز موارد به دل ی برخ در

  .کند ی دلسرد م  ی غاتیتبل  يها ام یپ افتیامر مخاطبان را نسبت به در نیهم

  

  ی اخلاقریغ نیمضام داراي / غیر واقعی /  محتوای ب یغات یتبل ام یپ ارسالج) 

 یتیباعث نارضا ،یعدم کنترل متون ارسال لیکوتاه به دل امیارائه دهنده پنل ارسال پ يهااز شرکت  ياریبس

از افراد   یبرخ باشند؛یم  زیآمو اغراق  یواقع ریغ ییمحتوا يها دارااز متن  ياریکه بس  چرا اند؛شده نیمخاطب

و شرکت    ز یجوا  ارائه   ند؛ینمای م  ی جهت ارائه خدمات تخصص  غاتیاقدام به تبل  یبدون داشتن تخصص لازم و کاف

  .باشند ی م ی رواقعیغ  یغات یتبل يهاام یپ ریاز سا زی ن نیدروغ يهایکشدر قرعه 

  

  نادرست جامعه هدف انتخاب د) 

  ی مشاغل و اصناف  يبرا  یغاتیتبل  امیارسال پ  یامکیپ  يهااز پنل   ياریبس  يهانامعتبر بودن بانک شماره  لیدل  به

و   کنند ی ارسال شده نم امیبه پ ی توجه چیه نیبنابرا شده ندارند؛  غ یبه خدمات تبل يازیکه ن  گردد ی ارسال م

  نخواهد داشت. ي بازخورد ز یانجام شده ن غاتیتبل

  

  یک متن تبلیغاتی   مرحله مهم نوشتن هفت

  سوال اصلی که اینجا مطح می شود اینست که چطور باید یک پیامک تبلیغاتی موثر تدوین کنیم؟ 

  

  بان یدرباره خدمات و محصولات رق ق یتحق اول: مرحله

  که باید بصورت دقیق و منظم توسط واحد بازاریابی انجام شود. مهمترین بخش از طراحی تبلیغ  

  

  امکانات محصول  نوشتن دوم: مرحله

  تبلیغ کننده و طراح تبلیغ باید نسبت به قابلیت هاي محصول اشراف داشته باشد.
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  !تیامکانات به مز ل یتبد  ایمحصول   يایمزا  نوشتن سوم: مرحله

  محصول را می شناسیم باید خودمان را جاي مخاطب بگذاریم و جذابیت هاي محصول را لیست کنیم. وقتی 

  

  کند؟ ی م یمحصول شما چه احساس  د یبا خر يمشتر چهارم: مرحله

  خودتان را جاي مشتري بگذارید و ببینید بعد از خرید محصول چه حسی دارد یا چه حسی برایش مهم است.

  

  هستند؟ ي شما چه افراد نیمخاطب پنجم: مرحله

  باید ببینیم مخاطب با جزئیات چه شخصیت، قدرت خرید، دیدگاه اجتماعی و فرهنگی دارد. 

  

  ست؟یها چآن   مشکلات ششم: مرحله

  پس از شناخت مخاطب باید ببینیم محصول ما می تواند کدام مشکلات مخاطب را برطرف نماید.

  

  در پیام فرد فروش منحصربه  شنهادیپگنجاندن  هفتم: مرحله

  حالا می توانیم آن بخش از پیام اغواگرانه خود که مخاطب قدرت مقاومت در برابرش ندارد را تدوین کنیم. 

  

توضیح: البته بخش هایی از مراحل فوق ذاتا می تواند بصورت موازي با سایر مراحل پیش برود و حتی بنوعی  

اینست که ما بعنوان نویسنده متن تبلیغاتی بتوانیم تمامی مراحل را  ترتیب فوق جابجا شود اما نکته مهم 

  بدرستی پشت سر بگذاریم و نهایتا بهترین متن ممکن را تدوین نمائید.
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  ادبیات متن تبلیغاتی مناسب بودن   صیتشخ  يبرا اریده مع

    را مورد هدف قرار داده است؟  يمشتر  يآرزو  ای یمشکل، نگران نیتربزرگ  متن  ای. آ1

  شناخت مخاطب مهمترین بخش تولید محتواي تبلیغاتی است.

   د؟یکنی دار و با مزه استفاده م خنده ز،یبرانگ ابهام  متوناز  ای. آ2

  باید بین لحن جدي و صمیمی اعتدال رعایت شود گرچه انتخاب لحن و ادبیات به سلیقه مخاطب مرتبط است.

    کند؟ی قدرتمند استفاده م يهااز واژه  متن  ای. آ3

  کلمات براي رساندن درست مفاهیم هستیم. در تولید متون تبلیغاتی ملزم به رعایت نگارش دقیق و درست

  است؟ ی کل  اریبس ایرا مخاطب ساخته است  يمشتر  متن  ای. آ4

  ساخته اید.باید مخاطب از لحن و عبارات شما صراحتا برداشت کند که شما وي را مخاطب خود 

  مناسب است؟  متن يبند شکل  ای. آ5

  اغلب میتوان از کاراکترهاي متنی و در صورت امکان فونت و رنگ براي برجسته سازي قسمت خاص متن استفاده کرد.

  کند؟ی م ک یخواننده را تحر ی شخص ق یعلا متن  ای. آ6

  گنجانده شود.براي تاثیر گذاري بیشتر باید بیان شفاف سود مخاطب در متن 

  کاملا واضح و شفاف است؟  متن  ای. آ7

  دقت داشته باشید استفاده از واژه ها و متون مبهم و گیج کننده باعث از دست رفتن مخاطبان خواهد شد.

  است؟ ق یو دق  ژهیو متن  ای.  آ 8

  تبلیغاتی نباشد.باید مستند و بدون اشتباه بنویسید به شکلی که یادآور دروغ و ادعاهاي غیر واقعی 

  د؟یااختصاص داده  یوقت کاف  متن  هیته  يبرا  ای. آ9

  باید ده ها متن تبلیغاتی بنویسید و براي تولید متن انرژي کافی را بگذارید تا بهترین متن بدست آید.

  است؟ ی باورکردن داستان برند شما ا ی. آ10

  بیاورید و از کارهایی که توهین به شعور مخاطب تلقی می شود پرهیز کرد.نباید ادعاهاي باورنکردنی و غیرواقعی را در متن 
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  جذاب  متون تبلیغاتیساخت  يراه برا شانزده 

  .د یکن  ان یرا با آمار و ارقام ب  جهیبه نت ی ابی. سرعت دست1

  مخاطبان دوست دارند در سریعترین زمان ممکن نتیجه مطلوب را بدست بیاورند. 

  . د یکن ان یرا با عدد ب جینتا زان ی. م2

  نباید مبهم ادعا کنید بلکه با استفاده از اعداد و ارقام ادعاي خود را باورپذیر نمائید.

  . د یکن  سهیرقبا مقا جیخود را با نتا جی. نتا3

  می توانید ادعاي خود را با نتایج دیگران مقایسه کنید و مخاطب را براي خرید تهییج نمائید.

  تصویر بکشید.نتیجه را به . 4

  مستند حرف زدن و آوردن اعداو ارقام می تواند تصویر بهتري از نتیجه مد نظر شما در ذهن مخاطب بسازد. 

  .د یرا با افراد آشنا و سرشناس مرتبط ساز جی. نتا5

  می توانید از مشتریان سر شناس خود براي تایید ادعاي خودتان کمک بگیرید. 

  .د یکن  لیرا به سوال تبد   جهی. نت6

  استفاده از سوالاتی که ارزش هاي فوق را در خود دارد می تواند کمک زیادي به اقناع مخاطب کمک کند.

  . د یکن  انیب جیبه نتا یابیدست ي را برا  يد ی. اطلاعات مف7

  مخفی میسازید. مخاطب    جالب برايتبلیغاتی خود را در انبوهی از اطلاعات  پیامهايخیلی وقت ها شما 

  . د ییبگو یشخص  ت یاز موفق ی. داستان8

  استفاده از داستان پردازیکمک زیادي به درك و یادآوري مفاهیم در ذهن ما می کند.

  . د یکن ان بی …از بعد   و … صورت قبل ازرا به   جهی. نت9

  ایجاد مقاطع زمانی و مقایسه نتایج مربوط به هر کدام امکان درك بهتر مفاهیم مد نظر را به مخاطب میدهد.

  .د ی کن د یبودن تاک د ی. بر جد 10

  مخاطبان همیشه بدنبال ایده ها و راهکارهاي جدید هستند و میتوان با تاکید بر این موضوع جذابیت ساخت.

  .د یکن  د یفروش منحصر به فردتان تاک شنهادی. بر پ11
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  همیشه باید یک وجه تمایز خاص با دگران ایجاد کنید که اتفاقا منحصر بفرد و جذاب باشد.

  .د یرا به مبارزه بطلب   يمشتر . 12

  باید مشتري را دعوت کنید که ادعاي شما را بیازماید و البته ضمنی اطمینان بدهید که برنده خواهد بود. 

  . د یسؤال ببر  ریرا ز ي . طرز فکر مشتر13

  باید با احتیاط سعی کنید فکر مخاطب را به چالش بکشید و حتی دیدگاه مد نظر خود را جایگزین نمائید.

  . د ی. به خواننده هشدار ده14

  براي جلب نظر مخاطب در کوتاه مدت میتوان از لحن هشدار گونه استفاده کرد اما همیشه مفید نیست. 

  .د یکن   لیرا به سود تبد و آن  د یذکر کن  آوررت یح ی تی. واقع15

  ایجاد کنید. بین ادعاهاي خودتان و اعدادي که مشتري از خرید محصول سود کسب می کند رابطه منطقی 

  . د یمطرح کن  يانه یسوال چندگز ک ی. 16

  مخاطبان همیشه علاقه دارند به سوالات و انتخاب هاي چند گزینه اي وارد شوند و این جذابیت بیشتري دارد. 

  

  تمرین: 

و سازمان را در    ، محصولحالا وقت آن رسیده است با تمام آموزه هایی که فرا گرفته اید یک هدف

  نظر بگیریم و براي این شرایط خاص یک پیامک تبلیغاتی تدوین کنید. 
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  آشنا   دیجیتال  محتواي  انتشار  و  تولید  حوزه   با  مرتبط  تعاریف  بخشی از  با  را  شما  شد  سعی  جزوه   این  در

  . آوریم فراهم عرصه  این به را شما ورود  ذهنی هاي زمینه حال عین در و  نماییم

  و  بوده  راه  درصد20  تنها دیجیتال محتواي انتشار و تولید هاي تکنیک دانستن اینجاست مهم نکته

  هاي   نسخه  و  جزواتسایر    در  که  باشید   ایده   صاحب  ست  ا   لازم  صهرع  این  در  درخشش  و  موفقیت   براي

  . شود پرداخته نیز مهم این به شود  می سعی جزوه  این بعدي

  وب  طریق از توانید می جزوه  این در شده  مطرح موضوعات خصوص در ابهام یا سوال بروز درصورت

  هاي  شبکه در موجود صفحات همچنین و مولف شخصی رسانی اطلاع پایگاه  یا و  موسسه سایت

  موضوعات  خصوص در بحث و طرح به نسبت است موجود مولف سایت وب در آنها لینک که اجتماعی

    . بپردازید

 هاي  دوره  در شرکت ضمن توانند می نیز رسانه افق درگاه  تیم با فعالیت به  علاقمند دوستان ضمنا

  ارسال  ما براي را خود همکاري درخواست شده  منتشر  هاي جزوه  و کتب مطالعه  و موسسه آموزشی

  در  را  ما موسسه  محتواي  تیم  اعضاي سایر کنار در لازم هاي  بررسی  و سنجی امکان  از  پس تا نمایند

  . نمایند یاري دیجیتال محتواي انتشار  و تولید

  شما  براي روزافزون موفقیت و شادکامی آرزوي با

  

  :مرتبط رسانی اطلاع هاي پایگاه 
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